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NUOVO CINEMA

MyFlix: il futuro dell'intrattenimento
Quando U'IA diventa regista del tuo film

Abbiamo provate per voi in anteprima esclusiva mondiale la nuova piattaforma di streaming fatta
con Ulntelligenza Artificiale. Ma la capacita del cinema di farci sognare potra mai essere sostituita?
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® Andrea Laudadio

lle 9 di sabato mattina mi
Asquilla il telefono. E 1l Diret-
tore, Claudio Velardi: - “An-
drew,” lui ml chlama cosi, “ti devo
chiedere una cosa al volo,” esordi-
sce veloce come sempre. Mi spiega
che il nostro glomale ¢ Ira i pochis-
siml selexlonatl per testare in an
teprima MyFlix: un'applicazione
cinese rivoluzionarla che prometle
di generare film e serie TV perso-
nalizzate. Su misura. Come un abilo
sarlorlale. Dice: “lo non ho tempo.
Provala tu, che sci uno smanetlone.
E se li convince scrivici un pezzo
per la prossima scttimana”. Mentre
glirispondo di s\ e che sono conten-
to che ha scello me, mi accorgo che
ha gla altaccato.

Dopo pochi secondl, mli arri-
va una email del Direltore con il
link da cliccare per registrarmi su
MyFlIx. linterfaccia dl MyFlix &
minimalista. Mi regisiro con un ni-
ckname che & un programma: Emi-
lio_Salgari. Chi meglio del maestro
che seppe raccontare la Malesia
senza mai lasciare Torino per te-
slare una pialtaforma che promeltte
viaggi immaginari su misura?

L'algoritmo non perde tempo:
inizia a bombardarmi di domande
solto forma dl scelle binarie. “Pre-
ferisci The Walking Dead o Brea-
king Bad?” “House of Cards o The

¥

Home TV Shows

Crown?” “jurassic World o Avatar?”
Scleziono con decisione, seguen-
do il mlo islinlo: The Walking De-
ad, House of Cards, Jurasslc World.
Quando mi chiede altre serle ap-
prezzate, Indlco “Il Miracolo™, “1l
Signore dell’Alla Castello”, “The
Handmaid's Tale”. 11 mlo paltern
@ evldente anche a un osservatore
distratto: catastrofi, politica, disto-
pie. MyFlix m! sta mappando con
precisione chirurgica, costruendo

House of Power

pr ioni sono dilel al-
tre sorprendentemente sofisticale,
Ml Imbal(u In un (liolo che catlura

la mia Zi0-
ne: “1l Mercanle di Sela”. Incurlosi-
10, leggo la sinossi. Un viaggiatore,
un commerclo esollco, un amore
Impossibile in Oricnie. Non ¢l vuo-
le molto per riconoscere, solloil ca-
muffamento algorimico, 'ossatura
narrativa dl “Se(a” di Alessandro
Baricco. L'intelligenza amﬁma]e ha

non solo un profilo di pr
ma una vera e propria impronla di-
gltale narraliva, “Durala preferita?”
“Colpl di scena o linearita?” “Finali
aperti o risolutivi?” Rispondo mec-
menire realizzo che
ogul clic ¢ un 1assello del mio futuro
enlerlainment.

Infine, MyFlix mi offre tre stra-
de: suggerire io slesso una sloria,
indicare un libro da adallare, o la-
sciarmi guidare dall"algoritmo, Op-
to per [a terza opzione, curioso di
vedere s¢ MyFlix ha davvero capito
cosa mi piace. Appare un

riscritto il cap , C

nomi ¢ deltagll per evitare proble-
mi di copyright, mantenendo perd
intalta I'essenza poelica dell'origi-
nale. E uno dei titoli piis visli e get-
tonali con 4,3 di media.

solo a me, ma cosa miimporta? La
generazlone di conlenuli video at-
lraverso l'intelligenza artificiale sta
avanzando a ritmi verllginosl. Ope-
nAl ha presentalo Sora, in grado dl
generare video reallsticl da sempll-
ci prompt testuali, Google sviluppa
Lumiere, Mela ha Make-A- Vldeo ta
qualila migliora esp

menio passerebbe da un modello
basalo su blockbusler per le masse
a contenuti ultra-personallzzall per
micro-nicchle. Teenicamente, que-
sto si concretizza allraverso sistemi
di hyper-personalization che utiliz-
zano algoritmi di decp learning per
elaborare enorml dataset compor-
tamentall, Le archilellure neura-
Il e 1L (CNN)

contenuli visivi, mentre i model-
li transformer elaborano sequen-
ze narralive per predire preferenze
fulure.

11 business model si sposta
dall’economtia dl scala all'econo-
mia dl scopo: non pilt contenuti

i per un va-
sto, ma esperlenze personalizzate
per audience frammenlale. 1l valo-
re risiede non nella disiribuzione di
massa, ma nella precisione predlit-
tiva e nella capacita generallva. Un

| cenlrale ¢ la trasforma-

te ogni semestre, ma non mi aspet-
tavo che fossimo gia a questi livelli
con MyFlIx. Non mancano imperfe-
zioni lecniche. In una scena, Il pro-
lagonisla indossa una giacca blu
scuro che nell'inquadralura suc-
cessiva, insplegabilmente, diventa
marrone - un glich nella matrice
algorilmica. Sorrido, ricordando
I'errore in “Prelty Woman”, dove
Tulia Roberts addenla un croissant
che magicamenle si rasforma in
un pancake nella scena successi-
va. Capila anche ai migliori, “na-
turali” v “artificiall” che siano. [ -10
minuli volano. L'episodio si chiu-
de con un cliffhanger studialo per
lenerml agganclalo. [l slslema mi
avvlsa: “1l secondo cplsodlo sara di-
sponibile tra un'ora”. Per passare
T'ora decido di provare a scrivere il
pezzo per il Direltore. Lo speltaco-
lo cinematografico e televisivo, nato
come esperienza collettiva, ha gia
subito una prima frammenlazione
con l'avvento dello st Con

zione dell'utente da consumatore
passivo a “prosumer” - un ibrido tra
produtlore e consumatore. Questo
termine, teorizzato da Alvin Toffler
negli anni '80, descrive un consu-
malore che non ¢ pli passivo, ma
parle alllva nel processo creativo e
produtlivo

Un esempio concreto di prefe-
rence mining avanzalo, dove I'al-
goritmo non si limita a classificare
preferenze esistenti ma le wfiliz-
zerebbe per sinletizzare contenu-
ti ex-novo allraverso processi di
compulational creativity. Ma per chi
¢ arrivato fino a qui a leggere, resi-
slendo alla tentazione di compulsa-
re “MyFlix", su Perplexity o Google,
per sopravvivere alla nota della mia
analisi psico-socio-economica di
MyFlix, devo premiarlo con una
conlessione: MyFlix non esiste. L'ho
invenlato, proprio come Salgari cre-
ava mondi esotici senza mai lascia-
re I'ltalia. L'ho fatlo per racconlare
una tend: che sta d

la personalizzazione algorilmica
spinta all’estremo, si prollla come
un'ulteriore atomizzazione dell’e-
sperienza culturale.

11 film, da evenlo sociale con-
diviso, divenla un’csperienza in-
dividuale e isolala, 1 “water cooler

- quelle ¢ iin
cui si discute dell'ultimo episodio
visto - scompariranno dal tessulo
saciale. Michael Wesch, antropo-
logo digitale, ha iato come

che & gla qul.

La capacita di generare film o
scrlc personaluzale nop ¢ fanla-

: & una proi i

dl lecnologle gla In [ase avanzala di
sviluppo, Nel giro di 2 o 3 anni po-
tremmo assistere alle prime ap-
plicazioni commerciali di quesla
natura. Ci lroviamo a un crocevia

nel ¢ diale. Da
un lalo, la promessa d! un inlralte-
per allinealo ai

le comunita si formino attorno a
esperienze condlvise. Cosa accadra
in un mondo dove ciascuno consu-
ma storie unlche, generale esclusi-
vamente per sé? E vero, anche io ho
cercato ncllo store i film generati da
altrd ulentl, ma pol sono rimasto ra-
pito solo da quello generalo per me
Su misura.

Sul piano psicologico, la perso-

estrema polrebbe am-
plificare il fenomcno della “filter
bubble”. Gli algoritmi ci reslituisco-

nostr gusti, Dall'altro, il rischio di
perdere quella dimenslone collel-
tiva ¢ sfidante che ha caratterizza-
to l'arle cinematografica per oltre
un secolo, Chi vincera? Lo decidera
I'economia dei consumi.

La s(ida sara (rovare un equi-
librio tra personalizzazione ¢
condlvisione, tra comfor( e sfida in-
telletluale. Forse il futuro non sara
MyFlix nclla sua forma pura, ma
una versione piil sofislicata e con-

I 1 ca-

no cio che gia ci piace, rafforzando
preferenze esislenti e riducendo I'e-
sposizlone a prospettive diverse. La

! Sherry Turkle ha studia-

Finalmente il countdown ter-
mina. Premo play con un misto di
scellicismo e aspettativa. | primi
secondi bastano a lasciarmi senza
fiato. La qualita visiva & straordina-

to come questa limitazione dell’o-
rlzzonte informallvo e narrativo
possa impoverire la nostra capaci-
ta empalica, L'arle, nella sua forma
pli clevara, duwehhe anche sfidar-
ci, pr inatlese,

ria, Gli atlori, pur non do esat-
tamente le celebrith che preferisco,

glo: “La prima puntata della lua se-
rie personalizzala sara pronia Ira 2
ore™, Due ore sono lanle. Questa &
gla una pecca seria, Per ingannare
T'atlesa, esploro lo store dl MyFlix.
Scopro con sorpresa che ognl con-
tenulo gencralo diventa pubbli-
co, creando un bizzarro archivio di
desideri narrallvi colleltivi. Scor-
ro (lloli, locandine, lrame. Alcune

ll - un ino, per
evitare quesllom legali di diritli
d'immagine.

La serie che MyFlix ha creato per
me & un cocktail perfeltamente ca-
librato: un thrller politico ambien-
tato in un presenie distopico. [a
narrazione ¢ densa di tensione, te-
mi di geopolitica, dilemm] morali ¢
riferimenti a tematiche attuall. Mi
piace. Lo ammelto. Forse piacera

farci sentire a dlsagm Gia, il disa-
gio! Qui l'unico disagio & il tempo di
allesa per avere il proprio episodio,

Si profila poi il rischio di dipen-

p di questa tec|
pace di personalizzare 'esperienza
manlenendo spazi di condivisione
culturale. Come per ogni rivoluzio-
ne tecnologica, non sard la tecnolo-
gia in sé a determinarne I'impalto,
ma l'uso che ne faremo come so-
ciela e come individui. Nel frat-
tempo, mentre aspetto il secondo
episodlo di una serie che non esi-
ste, su una Al che non esiste (anco-
ra) mi concedo di pensare alla noja
alla quale sono scampali i mici con-
tatli (social e reali) all'idea di do-
versi sorblre una serie che sarcbhbe
solo ame.

denza. 1 i perfel

calibrali sui nostri gusti stimolano
circuiti dopaminergici con una pre-
cislone eslrema, creando un loop
dl gratificazlone immediala difficl-
le da spezzare. MyFlix rappresen-
1a I'apoleosl del paradigma della
“long tall” teorizzalo da Chris An-
derson. Lindustria dell'intratteni-

E lorse & proprio questa la magia
pit grande del cinema: la capacila
dl creare mondl condivisi nelle no-
stre mentl, dl [arci sognare colletli-
vamenle - una capaclta che nessun
algoritmo, per quanto sollsticalo,
potra mai soslllulre complelamen-
te. O forse no?
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